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由 扫描全能王 扫描创建

；初 探社交 ĺ

人 网 ) 、 新浪微博 等 这些 平 台强 化 r 虚 拟 世 界 中 的
"

好友
。

的 f a c e b o o k . t w i l t c r 等形式 ， 出现 了校 内 网 ( 2 0 0 9 年 更 名 为 人

祠胡同等网站 风 生 水起 ， 吸 引 了人 们 的 关 注 。 接 着 ， 效仿国外

网络产业 发 展迅 速 ， B B S 形式 的 网络 论坛 ， 如天 涯 、 猫扑 、 西

较单 ， 以 电 子邮 箱 、 网络 聊 天 室 等 为 主 。 2 0 0 6 年 以 来 ， 社交

我 ◆的社 交网络 ， 在 上世 纪 就 出现 了萌 芽 ， 但 当时形式比

大和延伸提供 了理论依据 。

活动 中人 与人之 间 关联 的 紧 密性 ， 也给社 交 网络 中朋友 圈的扩

同 人 ， 你就能够认识 任 何 一 个陌生人 。

。

这 个理 论 指 明 了社交

人之 间 所 间 隔 的人 不会 超 过 五 个 ， 也 就 是说 . 最 多通过 五个中

伦 的
"

六 度分隔理 论
。

。 这 一 理 论 表 明 ，

。

你和任 何 一 个陌生

引交 网络的理 论 基 础 ， 来 向美 国著名社 会 心 理 学 家 米 尔格

趋于完整 ， 这时候社交网络 出现 了。

能 ， 丰富 了网络 社 交 的 种 类 和形 式 。
一 个人 在 网络 上的形象更

Ħ ic k r 到 最 近 的 Y o u T u b e . t w i t t e r 等平 台都解决或 改进 了单 功

进 而强 化 了信 息 发 布者 的
。

形 象
。

和

"

性 格
"

。 比 如从 R S S .

度 、 交流能力 ， 后 者 的 信息发布开始越来 越强 的体 现 个体意志 ，

E -

m a i l 、 B B S 两 个 社 交 丁 ， 具 的 升级 版 ， 前 者提 高 了 即时 传输 速

到店 对 面 的 交 流 。 即 时 通 信 ( ıM ) 和 博 客 ( B lo g ， 更像是

有人 发布信 息 、 讨论话题 的功 能 ， 从 单纯 的点 对 点 交 流 ， 推进

B B S 则 更 进
一 步 ， 出 现 了

"

群 发
。

和

"

转 发
。

， 增 加 了 向所

联 网后 ， 出 现 ĺ 早 期 的 E m a i l ， 解决 了远 程 邮 件 的 快 速 传输 。

社 交网络的起 点 是 电子 邮件 。 互 联 网 实 现 了 计算机之间的

1 . 4 我国社交 网络 的发 展历程

� �

有助 于筛掉 虚假信息 ， 制止谣言 的进 步扩散 。

息进行筛选 和传 播 。 这样 ， 不 但能提 高所 传 播 信 息 的 质 量 ， 也
每位用 户都 是信 息传 递 的把 关 人 ， 根据 个 人 的 价 值 取 向 ， 对 信
用 户都可 以接 受 信 息 ， 也 可 以 对这些 信 息 给 予 回复 ， 有 来有往 。

在社交 网络 的信息传播过 程 中 ， 用 户 之 闻 是互 动 的 。 每位
1 . 3 . 6 用户 的互 动 性

的账号 ， 也许更 引人注 目些 、 但这不 能 构 成 社交 网络 的用户 主体 。

播 范围也 日趋 扩 大 。 至 于 企业 机 构 的官 方 账 号 。 比起 普通用户
续使用社交 网络 的用 户 ， 随 着 时 同 的 推移 ， 其信息传播量和传
应扩 大 和提 高 ， 产生 的 传播 效 果 自然 会 更 大些 。 同时 ， 那些持
网络 红 人 的 受 众 比 普 通 用 户 多 。 传播 信息 的范 围和速 度 也会相
中 ， 有名人 、 网 络红 人 、 普通 人 。 由 于

。

名人效应
。

， 致使名人 、

中流动信息 的生 产 者 。 是社 交 网络 中 的 关 键 要 素 。 在 这 些 个 体
信息就是通 过 这 样 的关 系 网产生 并 传 播 的 。 个 人 ， 是社交网络

社交网络 的传播 主体是个 人 ， 由无数
"

个人
。

编织 成关系网 。

. 3 . 5 传播的主体是个人
络平台的全部功能 ， 客户都必须 注册 。 或 是 实名 ， 或是化 名 。

不 论 是 Q Q . 网易 。 还 是新浪 、 搜狐 ， 如果想要 使用社交网
1 . 3 . 4 用户必 须 注 册

负着同外部信息交流的功能 。

个用 户都拥 有平 等 的 表达 机 会 。 不 仅传播着内部信息 ， 而 且 相
息的接收 方 和传递 方 处 于平 等 地 位 ， 没 有 明显 的 主 次之 分 、 每
话等声介不 同 ， 杜 交网络 的媒 介 是 互 联 网 。 在这 个平 台 上 ， 情
网络空 间 不 断拓 展 为 基 础 的 。 与 报 纸 、 书信 等纸 介 和广 播 、 电
可靠丰富的系统 、 用户 的活跃 度不断提 高 、 信息熵值不断增加 、

网络 社 交的 产生 ， 是 以 互 联 网 技 术 发 展 为 前 提 。 是以全面
1 . 3 . 3 传推介质是互 联 网

心 的 问 题 进 行 问 答 。 虽 然远 隔 千里不 见人 ， 但能即时交流无障碍 。

读者 与作者 、 客 户 与 商 家 、 传播者 与信息 受 众 可 以 针 对 彼 此 关
的范 围 ， 主要是现实 亲友 、 虚拟好友 、 陌生人等 网络 传播 受众
播发布者认 为有价值 的 、 可惠及好 友或 他 人 的信 息 ， 信息分車
公 众 网络 媒 体 、 自媒体的信 息进 行 评 论 、 褒贬 复 制转 发 和传

如

?传播模到

布的 í，苫 息 进 ł ŕ 赞 芡 ， 批评 、 感湫 、 评 i仑等 反 馈 对 来 自传 统 媒 体 、

交łl 、 思 想 、 感情 ， 所作 所 为 、 所 见所 闻 等 等 信 息 对 好 友 发
l 要 处 1

· 人 信 息 的 れ要内 容 是 发 布 行本 人 及 其 好 友 的
'
ł 话 ，

的 共贷 ıł的 ， 是 为社 会 中体 网 的 交 往 服 务 发 布信 息 的 主体 、

ı
イ 商 汴 。 教 育 、 党政 、 娱 乐 、 企 业等 网络 不 同 ， 社 交网络

1 3 2 基 本 功 能 是 社 交

更加放 ì1 、 放 入相投 人 ， 更容易推心 置 腹
网络社 交的 虚 拟性 使 发 言 人 ク 了许 多 羞 涩 、 思想 、 感情 的交流
地点 、 就任何话勓 ， 与自己的社 交对 象进 行 交流 ， 较于现实社 交 ，

号ヤł， 决定 J
'

它 的虚拟性 特 树， 个 人 可 以 在 任 何 时 间 、 任何
村二交网络 的既 名性 、 交往过程的超时空性 、 交往 方式 的符
1 . 3 I 社交网络的虚拟性

1 3 łt 交 网 络 传 播 的 特 征

如收发信息 ) 等

面 个体 间 的相 互 关 系 可以 是 亲友 关 系 、 个体间的动作关 系 ( 例
称为节点 ， 可以 是 组 织 、 个人 、 网络 ıD 等 不 同 实 体 或 虚 拟 个 体

łl 交 网络 ， 是社 会个体之 间通 过 网络 结 成 的体 系 。 个体也
公开 的 交流环境 ， 需要新 型 的传播 模式 。

一 张图片就可能 暴露 重要信 息 。 杜 交网络这种私 密的组织 关系 、

个 人 隐 私 加强 了 ， 人 们 可 以 匿 名 ヒ网 但 同 时 隐 私 又 减 弱 了 ，

我 因 一 直流行 圈子文 化 。 社 交 网络 较之 传 统 的 圈 子文 化 ，

人 际 关 系 ( 包 括 真 实 的 情 感 、 真实的社会 互 动 ) 。

程之 中 ， 在 网络空 1司中 ， 人 们体验到无 异 于 现 实 社会 的 真 实 的
量流 动 的过 程 中 ， 而 是 奠基 于 特殊 的 数 字 化 运 动组 合 方式 或 过
依附 于特 定 的物 理 实 体 或 时 空 位 置 ， 也不 存 在 于 物 质 生 产 或 能

与人 类 的实 体性 、 可 感知性 的传统社交行 为不 同 ， 它 既 不
个或 多个对象 ， 同时进行交流 。

人 可 以 在 任 何 时 闻 ， 任何地 点 ， 就任何话题与 自己 所 关 注 的 一

社交 网络 克服 了 以 往 面 对 面 、 点对点 交往的 局 限性 。

一 个
1 . 2 社交 网络 与 传 统社 交的 区 别

的交际 、 信息交流 。 互 联 网 是 传播介质 ， 社交信息是传播内容 。

指 S N S . 社交 网络 ， 就是 互 联 网 + 社 交 。 是 互 联 网 上 人 们之 间
软件 、 服 务 及应 用 ， 人 们 习 惯 用 四 个 字 ― ―

。

社交 网络
"

来代
中文 可 直译 为社 会 性 网 络 服 务 。 这种 服务的 含 义 ， 包括硬件 、

交网络 服 务 ， 源 自英文 S N S ( S o c ia l N e t w o r k  S e r v ic e ) 的 翻 译 ，

字 、 音 乐 、 图片 、 视 频 等媒 介 实现 社 会 交换 。 社交网络 ， 即社

社 交 ， 是社会 上人 与 人 的 交 际 往 来 。 通 过 肢 体 、 语 言 、 文

1 . 】 社交网络传播的定义

1 社 交 网 络 传 播 的 特 征

尚缺乏 深 入探 讨 。

特征 、 与传统社交的区 别 、 社交网络的分类 、 传播模式 、 发展方向 ，

目前 ， 我 国对社 交 网络传 播 的研 究 日渐 重 视 ， 但对其本质

聞的社 交网络传播 形 式 。 这种现 象 是值得 深究 的 。

好友 圈 、 话题 圈 ， 圈 子 之 间相 互 渗 透 、 形 成 以 圈 套 閥 、 圈 中有

昧 平生 的 人 聚 到 一 起 、 形 成 了家 庭 、 政 治 、 人 文 、 艺术等各类

欲旺 盛 更 强 烈 渴 望 认 同 感 的 现 代 人 的 家 园 。 那些 曾经 相识 或 素

来 越 多 。 这 些 社 交 网 络 、 因 其能 自由发表信息 ， 成为无数 表达

必 不可 少 的 一 部分 。 许多知 名的网站 ， 建成的各类社 交圈子 越

随着新媒体 的 日益 发 展 ， 社交 网 络传播 已 成 为 现 代 生 活 中

向 新 媒 体

【关 键 词 1 社 交 网 站 、

信 息传播 特 征 分 类 传 播 模 式 发 展 方

此 基 础 上 。 构 建 了社 交 网 络 的 传 播 模 型 ， 预 测 了 杜 交网络 的 发 展 方 向

传 播 信 息 的 形 式 、 分 享 范 围 两 个 难 度 ， 对 社 交 网 ł ı
-

进 行 了 归 奥 一 在

展 的 一 个 热 点 领 域 。 本 文探 讨 了社 交 网 络 的 特 征 、 发 展 历 程 ， 并
从

【摘 要 】随 着新 媒 体技 术 的 日 益 发 展 ， 社 交 网 络 也 成 为 互 联 网 发

中国传媒 大

瑁络及
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来越远 ， 行的距 离将 越 来 越 大 ， 信息发布 主体 的身份将 1斩渐

个圈 子流 向另二个國 子 ， 信息 与信息发布 主体随 着传播 范 围越

微信 朋友 圈还有 个 特 点 ， 优质信息转发 后 ， 信息往往从

信息得以屏 蔽 。

杂信息进 行 主动思 考 和 过 滤 ， 从 而 使 优 质 信 息 得 以传 播 ， 劣质

用 户对 所接 受 的信 息 也 总 是 要 进 行 质 疑 、 判断 和选 择 的 ， 对 冗

微信朋友 圈 ， 具有 特定 的信 息 过 滤 和 劣 质 信 息 屏 蔽 机 制 。

削弱 了网络红人 的话语 影响 力 。

而 无 法 让 用 户被 许 多 素 不 相 识 的 人 注 意 、 去添加 为好 友 、 这就

性 。 微 信 没有 微 博 、 人 人 网那 样 的话 题 榜 和 热 门 分 享统 计 、 因

这就排 除 了 意 见领 袖 和 机 构 所 发 表 的 言 论 受 到 更 多 关 注 的 可 能

也 就 是 说 ， 这种社 交 活 动 ， 只 在 一 个个 封 闭 的朋 友 圈 内进 行 。

用 户 与 陌 生 人共 同 回 复 同 好 友 ， 其 回 复 内 容 彼 此 都 看 不 到 。

微信朋 友圈 ， 只 能 看 到 自己 好 友 所 发 布 的 信 息 甚 至 一 位

方认 可 。 而非单 方 跟 随 式 关 注 ，

接收其 他用 户 发 布 的 信 息 ， 必 须 添 加 其 为 好 友 ， 而 且 必 须 经 对

朋友 圈 。 同 人 人 网 样 ， 微信 也 具 有 好 友 确 认 机 制 。 用 户 要 想

近 两 年 来 ， 越来越 多的用 户把 网络 社 交 的 重 心 转 向 了微 信

2 2 3 以 微 信 为 代 表 的 封 闭 式

络红 人 ， 拥有好友数 千甚至 上 万 ， 形成 了名副其 实 的
"

大圈 社 交
。

。

些 类似 微博 中 的 意 见领 袖 、 公知 、 大 V 类 型 的 角 色 ， 被 称 为 网

生 人 注 意 ， 添 加 为好 友 ， 扩 大 了好 友 圈 。 人 人 网 上 也 出现 了 一

人 网也 有 话 题 榜 和 热 门分 享 的统 计 、 这 就 有 助 于 用 户 被 许 多 陌

好友 互 动 ， 且 以 现 实 中认 识 的 人 为 主 。 可 是 ， 同微 博 一 样 ， 人

这样 的模 式 。 人 们似乎更易进行
"

小 周社 交
。

， 即 主 要 跟 圈 内

的社 交 圈 又 与 好 友 的 社 交 圈 相 互 交 叉 和 融 合 。 从 理 论 上 讲 ， 在

子 ， 这 个 圈 子 的大 小 跟 用 户 拥 有 的 好 友 数 量 成 正 比 。 每位 用 户

在这 样 的模 式 下 ， 自然 而然地 每 位 用 户 都 拥 有 个 社 交 圈

现 象 ， 这 对
一 个社交 平 台的核 心 竞 争 力 是 有 抵 冲 的 。

但 ， 在实 际运 行 中 困 难 重 重 ， 经 常会 出现 虚 假 注 册 、 虚 假 沟 通
播效果成正 比 ， 因 此人人 网的信 息 传播 范 围更广 ， 转 发率 更 高 。

良好 的 网络 环 境 。 从传播 学 的 角度 说 ， 信息来 源 的 可 信 度 与传

加 了传播 内容 的真实性 和 可 靠 性 ， 造就 了 一 个相对 干净 、 真实 、

由于 实 行 实 名 制 ， 用 户 发 布 的信 息 的 可 信 度 大 大 提 高 ， 增
动几 率 。

户在 人 人 网 中 与 自己 好 友 的 互 动 几 率 ， 远 远 大 于 与陌 生 人 的 互
也 给 社 交 的外 延增 加 了屏 障 ， 决定 了信 息 分 享 的 半 开 放 性 。 用
等几 个 不 同 等 级 ， 这些 权 限 的设 定 ， 在保护 了用 户 隐 私 的 同 时 ，

友可 见
。 。

向定义 隐私
。 。

仅 自己 可 见
。 '

不 允许 分 孛
。

调隐 私 保 护 ， 用 户 可 以将 自己 发 布 的 信 息 ， 设 置 为
"

公 开
。

、

一

好
人 人 网 的好 友 添 加 、 需 要 双 方 共 同 认 可 才 能 确 识 。 由 于强

间也属这 种性 质 。

也 可 对 他 人 发 布 的 内 容进 行 评 论 、 回复和点 \ ， Q Q 等 等 个 人 空
个 人 主页 有 日志 、 状 态 、 相册 、 音乐 、 视 频 等 多种 栏 目 ， 同时

人 人 网 主 要 通 过 对 用 户 个 人 主 页 的 管 理 来 实 现 社 交 传 播
是真实性强 、 半开放 型 、 注重用 户 的隐 私 保 护 ，

国 目前二个 比较 典 型 凤用 户 数 量较 大 的 S N S 社 交 网 站 ， 其特点
校 大学 生 。 该 网站鼓 励 实 名 注 册 、 上传 真 人 照 片 人 人 网 是 我
学具 有 ıp 地 址 或 电 子 邮 箱 的 用 户 注 册 ， 以 确保绝 大多数 都 是 在

人人 网成 立 于 2 0 0 5 年 ， 初 名 为
"

校 内 网
。

仅限 产特 定 久
2 2 2 以 人 人 网 为 代 表 的 半 封 闭 式

热议话题 的传播 产生 巨 大影 响
话 题式 的戏剧性 新 闻效 果 ：。 微 博 每 天 都 有 热 议 话 题 排 î ] ， 这 对
禁 止分享

"

等规则 的限 制 微博 的传销 模 式 ， 容易形 成 焦 点 和

构 。

( 2 ) 微博川 户 ĺ ，丁 以 分 事 所 有 川 I

'

f 的 f，百 息 、 而 イ· 受
"

Il 好 友

往 父 是 多 点 ズ·Į 一 点 ， 这 样 相 ıi 之 间 的 传 播 就 形 成 J
-

个网状 结
( 2 ) 每 个 用 户 都 在 不 断 接 收 別 的 用 J

'

1 的 反 簡 ， 反 情 过 程 仆
布的信息 ， 面 向许 多用 户 ， 包括 自己 的 粉 趱

微 博中 的信息 传播 ， 址 对 多 ，

¢

l

， 即 イ* 川 i
'

I 所 发
厂特 点

-
2 0 3

以该 博 为代 表的 歼放 式 社 交网络 的信 息 传播 模式 ， 艮有以

酝博中形成 r - 定的社交圈 ， 社 交圈 下中 ， 产生 了 一 批拥 有大
分享快博平f， 卜 的 所 有 信息 ， 信息的分 享 是开放式的 。 用户在
收是说， 微博的任何 一 个用户 。 无需平 台管理 员 的 允许 ， 就能
所有用户的公 开 信 息 ， 而不需 要将其添加 为好友才可浏 览 。 也徽博属于二种开放 型平 台 ， 即微博用 户注册后 ， 就可看 到

爱博， 随时随地 分享 自己 身边 的新 闻 、 心 情 等 信 息 。 在新浪微
噙着网络技术的发展 ， 越 来越 多 的人开始使用手机 等设 备登陆
也有图片 、 表情 、 视 频 、 音频 、 网站链接 等多种形式 。 同时 、

世岸社交网络第二大国 。 微博的信息传播 ， 已 不 限于文字形式 ，

天活跃用户 为 4 6 2 9 万 人 ， 全年 活跃用 户稳定 在 9 % -
1 0 % ， 成 为

的微博服务 。 2 0 1 5 年年初 ， 新 浪微博注册用户已突破 五亿 ， 每
很快风靡全球 。 我同的腾讯 、 新 浪等大 网站 ， 也 纷纷推出 自己

20 0 6 年 ， 美国网站 tw in e r 首 先 推 出 了 微 型 博 客 。 这 种形式
2 . 2 . 1 以微博 为代 表 的开放式

2 . 2 从信息分享 的范围划分

不够放得开 。

表达上多少有些 拘谨 ， 包括 注视 镜 头 的方式 ， 面部的表情 等 ，

更有效 ， 趣味十足 。 缺 点是 ， 被拍者由于关 注 了镜 头 的 存在 ，

击的表达 。 相对于文字传播 ， 这种表达更直观 、 更真切 、 更生动 、

者一 般是第三 方 ， 拍摄 内容除 了思想感情表达 外 ， 还有 现场 目
拍等 ) 。 还 提供 了二个新 的表达模式 ， 就是第三 方 模 式 ， 拍摄
更富综合 艺术性 。 视 频 ( 包括 目前社交 网络常见 的微视频 、 秒

它常常包含字幕 、 音乐 、 旁白 、 图 片 、 视 频等 多种 元素 、

2 . 1 . 4 视羽陜专播

还不多 。

或者忽大忽小 ， 或 者可大 可小
。

。 这 种模 式 ， 目 前 国内采用的
为实时对讲 。

。

你听或者 不 听 ， 它都 在那 儿 。 声音不大 不小 。

类带来的实惠 。 现 在还 有 一 种
。

伴随式
。

的 音频传播方式 ， 称
通话。 千里万里 之 外 ， 都能 面对 面交 流 。 这就 是社 交 网络给人
不论多远都 可 以通 过 网 络 传 递 。 它可 以 替代 电话 ， 还 可 以视 频

一 首表达心 曲 的音 乐 ， 几 句语音聊 天 ， 在现代科技条件下 ，

2 . 1 . 3 音频传播

现社交功能 。

社交平台里 ， 如 Q Q 、 P P T V 、 优酷 、 土 豆 、 5 6 、 爱奇艺等 ， 实

些照片制作 而成 的 电子 相 册 、 视 频 、 幻灯 片 等 ， 发往各 网站 的

蕴含最近或 以往 生 活 信 息 的 家 人 或 好 友 的照 片 。 或者用这

2 . ! . 2 图片传播

音频 、 图片 、 视频伴随文字传播 。

缺乏视觉 、 听觉 形 象 。 如 今 ， 人 们 又 在 寻 求 新 的 媒 介 协 助 ， 如

袖等创造 了天地 。 文 字传播的优点 是迅 速 、 内涵深刻 、 缺点 是

严格限制 ， 用户可 充分表 达 自己思 想 观 点 和情 感 ， 这 为意 见领

息却不利于表达 观 点 和情 感 。 博客和评 论 对 于字 数 则 没 有 那 么

微博的 14 0 个 字 限 额 ， 这种短 小 精 悍 的 文字 篇 幅 ， 利于传 播 信

活信息的文字交流 。 从寻呼 的几 个 字 ， 到跟 贴 的 几 十个 字再 到

到目前个人间 的 微 信 沟 通 ， 其主要 形式 是个 人思想 、 情感 、 生

从原始的短信 寻呼 、 网易等 电子 邮件 ， 到博客 、 微博 、 再

2 . 1 . 1 文字传播
視頻 、 音频 、 幻灯片等多种 。

产生的信息 ， 还是 来 Ĥ 外 部 的信 息 ， 其形式 部包括文字 、 图片 、

在社交网络 中 ， 不论 是 来 向平 台 内部 ( 本 平 台 注 盼 客 户 )

2 . I 从传播的信息形式划分

社交网络可从传播 的 F. 息形式 及信息 分 享罷体1分 为两类

2 杜交网络传 播 的分 类
哉体也从电脑扩大到手机 ，

。

掌 上社 交
。

已 成为 一 种新趋势

化 近年来 ， 我国社交网络 开始 与游 戏 、 电子商 务等结合起 来 ，

ı4o ア 以 内 ， 这从形式 上提 高 了表 达 速 度 ， 但也造成 r 信息碎 片

出， 使我国社交 网络转 向
。

微信息
。

时代 ，
一 条微博的容 嵫在

瓠宓 ， 给网络社 交的传播 箭和受众 \ 来心 灵 !jl属 感 微 博 的 推
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对社 交 网络 信 息 传 播 模 式 与 效 果 的 思 考
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人

网 为例 U l
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的新 的社交 网络 上。

会 日益 复 杂 多 样 ， 我 们 不 应 将 现 有 模 式 、 直接套用 在 日后 呈现

式 而进 行 细 化 总 结 。 随着新 媒体 的 日益 发 展 ， 网 络传播模式将

的角度 ， 描 述 其共 性 ， 而 无 法 将 千 差 万 别 各 种 模 式 融 人 同 一 篌

所 以 ， 我 们所 探 讨 的社 交 网络 传 播 模 式 ， 只 能 从 宏 观 的 、 总览

有很 多 ， 它们的运 行 模 式 各 不 相 同 ， 因 而 其传播模式 也 千差万别 。

目前 ， 我 们所 知 并 常 用 的 社 交 网络 ， 除本 文提 到 的之外还

5 结 语

用 品 和美饰 品 。

不仅 适 用 ， 而 且 美观 、 玲 珑 可 爱 ， 因 而 更加 成 为人 们 喜爱 的实

奇思 异 想 的 美 饰 品 移 动 客 户 端 ， 将 可 能 会 逐 步 上 市 ， 这类产品

等产品 的 正 式 发 行 ， 今后 手 表 、 戒 指 、 手 镯 、 耳 环 、 项链等等

是 实 用 型 ， 样式 比较 单 。 随 着 A p p le  W a t c h 以 及 g o o g le  g la s s

目前 的 社 交 网络 移 动 客 户 端 ， 只 有手机 、 大 板 等 、 几 乎部

4 6 移 动 客 户 端 硬 件 美 饰 化

融 合 、 实现 服 务 与用 户 的无 缝 连 接 。

达 5 . 9 4 亿户 。 这些 数 字还 要 日益 扩 大 ， 社 交 网络 将 与 所 有行业

计 ， 截至 2 0 15 年 上 半 年 ， 全 国网 民 已 达 6 . 6 8 亿 户 ， 手机 上网已

会逐 步 向 0 萎 缩 ， 让 位 于
。

非接 触 式
"

社 交 。 据 国家工 信 部统

实社 交 ， 原 本 约 占 2 0 °
/o ， 随 着 网络 社 交 的 发 展 ， 接触式的社交

今后会 继 续 扩 大 它 的份 额 ， 直到 9 0 % 以 上 。 而

"

接触式
。

的现

响 ， 约 占全部 社交 的 8 0 % 。 而 今 网 络 社 交 约 占它 的 5 0 % 以 上 ，

原 本
"

非 接 触式
。

的社 交 ， 即不 受 时 1司 、 地 点 、 见 面的影

4 5
。

非接触ズ
'

社 交 扩 大 化

社交 网络 的
"

顺 风 车
。

。

搭 车 、 购物 等 等 ， 便 民 网 站 、 自媒体 、 微信 订 阅 号 ， 都将搭 上

现 实需 求 的 ，

一 一 加进社交 网络 中 ， 比 如 ， 社交技 巧 、 交通指南 、

互 联 网 可 以将 许 许 多 多 社 交 内 容 ， 公 益 的 商业 的 ， 只要是

4 4 用 户 生 活 更 加 方 便 化

走在世界前列 。

络 比现 行 4 G 网 络 传 输 速 度 快 数 百 倍 。 我 国 的 5 G 核 心 技 术 ， 巳

传输 速度 比蓝 牙 快 10 0 0 倍 ， 1 5 G 电 影 1 秒 \ 就 能 传 完 ， 5 G 网

比如 ， 最 近研 制 成 功 的 款 超 级 W IF I 速 率 芯 片 ， 装在 手机里 ，

随着网络硬件技 术 飞跃 发 展 ， 信息传播 的速 度会 越来越快 ，

4 . 3 传输速度 的 高速 化

都 由发布者做 主 。 未来 ， 这种人权 的维 护 。 还 将进 一 步发展 。

一 步步朝尊重用 户 的 意 愿 行 进 。 发布什 么 ， 发布在什么范朗 ，

社 交网络 平 台的信息 分享 ， 从公 开 到 半公 开 ， 再到封闭式 ，

4 . 2 人权 维 护 的最 大 化

低廉化 、

社交信息传播成本 。 过 去是这 样 一 步步降低的 ， 今后还将加地

社交网络 的独 特 之 处 ， 就 在 T 缩 短 人 们 社 交 的 时 间 ， 降低

4 I 传 營 成 本 的 低 耀 化

透过社交网络 的发 展历 程 ， 我们看出 { 它未来的发展方向，

4 社 交 网 络 发 展 方 向 预 測

20

中新 펩 媒 体 、 而 本单纯 的 媒 介

息传播 范 [朝 ， 增 强 了传 播 效 果 因 此 ， łï 交 网 络 平 台 愈 发 趋 近

H 渐 改 变 社 会 舆 论 的 媒 体 形 态 ， 提 高 J
'

，

'

i 论 自由度 ， ダ 大 」
-

f山

ł1 交 网 络 Ħ 为 f高息 传 播 的 新 平 台 . 大 量 J1jı
'

l 的 参
'
j ， 正 在

向性

J勇 要 求 之 间 没 有 明 姓 的 主 次 之 分 、 颠 覆 】
'

以 往传播模式中的 单

论 、 褒 贬 、 莴 更改 造 这 是 社 交 网 络 传 播 模 式 的 最 大 特 点 、 将

在接 受 J
-

前 pq l
-

要 素的 fr i 息 之 六1 、 会 对信 源 产 生 反 作 用 i甲

Ĥ 媒 体 、 名 人 、 机 构 部 ず{ 在 f高源
'
ゴ 反 擴 关 系 ， 即 ， 后 四 个 要 京

传统 媒 体 、 \ 通 网 络 媒 体 、 外 部 信 息 、 村会环 境
'
ゴ \ 通 用 户 、

同 好通网 络 样 ，

I  i社 交 网络 的信 息 交 流 l 分畜 切 ， 这样 一 来 ，

信源 和接 收 器 考虑到 很 多传 统 媒体 也增 加 r 新 媒体 传播 平 台 、

名人 、 机 构 、 既 是 信 息 发 布 扦 义 是 受 众 、 以 网络 为 媒 介 ， 瓠 为

从箭 头 的 方向 行 ， 都是双 向 性 的 其 中 ， 普通 网络 用 户 、 自媒体 、

传统 媒体 、 外部 信息 、 外部社 会环 境 等 9 项 ， 其传播过 程 如图所示 。

名 人 、 机 构 、 内媒体 、 普通 网络 媒 体 ( 社 交 网 络 、 自媒体除外 的 ) 、

这 模式 ， 将传播 要 素归结 为社交 网络 平台 、 瞥通 网络 用 户 、

外部信息

外部环 境与

传播 模 式 ， 如下 图

类 新兴 要 素 的 出现 和 传 播 的 复 杂 性 、 笔者构建 了新 的社 交 网络

者和 受 众 。 借 鉴上 述 学 者 的 研 究 成 果 ， 考 虑 到 目前 社 交 网络 各

少 「1植 与官 方 许 可 ， 但 可 与受 众 互 动 ， 其本 质更类 似特殊 传播

比 如 微 信 的 自媒 体 、 它 与普 通 网络 媒 体 不 同 ， 注 册 几 乎 不 需 多

着 网络 技 术 的 飞速 发 展 ， 网络传播 的更多形 式 和要 素不 断 涌现 ，

亚 光 和 袁 毅 等 ， 针 对 网络 媒 体 构 建 了网 络 传 播 的 基 本模 式 。 随

网 内很 多学 者 ， 如北 京 大学 的 谢 新 洲 、 华东师范大学 的史

3 社 交 网 络 传 播 模 式 的 构 建

流通 速 度 和便 捷 度 。

用 户 可 直 接 与 公 众 号 互 动 ， 而 不需 添 加 好 友 ， 大 大提 高 了信 息

不 雅 视 频
。

， 仅 仅 2 个 小 时 ， 蔓 延 速 度 就 破 一 亿 户 。 说明微 信

農 ， 几 乎 同 时 在 微 信 、 网 页 、 徽 博 ， 疯传北 京
"

优衣 库 试 衣 间

会呈 现 传 播 速 度 指 数 型增 长 的状 态 。 比 如 ， 2 0 1 5 年 7 月 15 日 凌

成 为 自媒 体 的 机 会 。
一 些 真 正 有 新 闻 价 值 的 内 容 ， 在微 信 中也

公 众 号 分 为 订阅 与服 务 两 种 ， 订阅 号 的 出现 。 使每位用 户 都有

微 信 公 众 号 ， 是 种 很 风 摩 的 自由分 享 外 部 信 息 的 所 在 。

式 的 。 但这些 用 户 ， 对外部信息的分享 ， 却非常开放 。

我们 说 微 信 所拥 有 的用 户 发 布 的 信 息 ， 在分享方 面是 封 闭

方式 。

群聊 、 群 发 等 等 ， 都 是普 通 网络 用 户 进 行 相 互 信 息 传 递 的 常 用

通 讯功 能 ， 比如 文字 聊 天 ， 发送语 音 、 图片 、 视频 、 链接信息 ，

起 初 ， 微 情只作 为 一 款手机聊 天 软 件 而推 出 ， 微信具 备的

称 、 因此 信息 发 布主体 的身份及 其 个人属性 的 影 响 力始终 存 在 。

等社交网络 。 在转发信息时 会 自动附带 原作 者姓名或用 户 ID  W

被淡 化 甚 至 消 失 、 信息 内身的价值得 以保 留 。 r陌微 博 和 人人 网
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